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Obiettivi di progetto

Corporate identity Friulia

Il progetto di Corporate Identity mira a creare
un’identita aziendale per una nuova impresa
che sta entrando nel settore delle compagnie
ferroviarie regionali del Friuli Venezia Giulia.
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Brand Personality



Introduzione

Corporate identity Friulia

Per sviluppare il progetto di identita visiva, & stato

necessario condurre un’analisi dello scenario, esaminando

i principali brand che offrono servizi ferroviari in Europa.
Partendo dalle informazioni raccolte e dalle lacune tipologiche
individuate, possiamo sviluppare un brand che si distingua dai
suoi concorrenti con una proposta unica e innovativa.
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Ricerca di scenario
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Analisi competitor
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TRENITALIA SPA

Svolge la propria attivita secondo una vision
di corporate social responsability, fondata
sui propri valori.

Nazione: Italia

ITALO
Offre servizi ai viaggiatori sulle linee

ad alta Velocita; si preoccupa di fornire mezzi sicuri,

affidabili e tecnologicamente all’avanguardia.

Nazione: Italia

RAILJET OBB (RJ)
E il piu grande fornitore di servizi
per la mobilita in Austria.

Nazione: Austria

RED NACIONAL DE LOS FERROCARRILES
E il principale operatore ferroviario in Spagna
e fornisce servizi di trasporto passeggeri e merci.

Nazione: Spagna

DB Fernverkehr AG

Divisione semi-indipendente di Deutsche Bahn
che gestisce treni passeggeri a lunga
percorrenza in Germania.

Nazione: Germania

Etica

Integrita;
Correttezza;
Responsabilita;

Qualita;
Velocita;
Efficenza;
Puntualita;
Comodita;
Sostenibilita.

Qualita;
Puntualita;
For the people.

Etico

Movimento

Sostenibilita

Sport come valore fondante.

Velocita;
Sicurezza;
Tecnologia.



Friulia SpA

Corporate identity Friulia

DATI AZIENDALI

Naming: Friulia SpA

P.lva: 1004203

Sede: Via Puccini 22; Palmanova

La nostra missione & fornire
un’ampia gamma di percorsi
ferroviari che coprono l'intero
territorio, con I'obiettivo

di sviluppare un sistema

di trasporto all’avanguardia

e sostenibile.

Scoperta Affidabilita_
del territorio e puntualita

Responsabilita Sostenibilita
sociale ambientale



Mappa delle tratte ferroviarie

Corporate identity Friulia

Linea Blu: Casarsa / Trieste

Linea Verde: Csarsa / Spilimbergo

Linea Azzurra: Udine / Sauris di Sopra

Linea Gialla: Udine / Cervignano / Palmanova
Linea Arancione: Udine / Palmanova

Linea Rosa: Cervignano/ Lagune di Grado e Marano
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Il credo del brand Corporate identity Friulia

colleghiamo
il Frivli un viaggio
dlla volta
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Brand personality
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Tecnologico‘

Giovanile

Casual

‘Avventuroso

Dinamico



Brand color
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| colori sono ispirati dalla brand color
della Regione Friuli Venezia Giulia con
I'idea di cercare sue tonalita accese.
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Brand identity



Estrapolazione del simbolo
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Palmanova, situata in Friuli, € una citta fortificata
nota per la sua distintiva forma stellare composta
da nove punte, concepita con scopi difensivi.
Linteressante dettaglio del suo simbolo risiede
nella disposizione delle frecce che compongono
un ennaxgono.




Sviluppo del simbolo







Progettazione del simbolo

Corporate identity Friulia
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L’idea di un simbolo che punta in tutte le direzioni
vuole richiamare la moltplicita di tratte offerte
dall’azienda.La freccia idica la direzione di un percorso,
il simbolo € composto da 9 frecce con stessa origine,
ma che mirano in tutte le direzioni.

L’'unione delle frecce richiama la forma di Palmanova

e comunica che I'azienda copre a 360°.




Progettazione del simbolo
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E stato progettato un carattere tipografico
ad hoc che si ispira alla forma dell’ennagono,

elemento caratterizzante della parte

centrale del simbolo.

Frivlig
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Disposizione orizzontale
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Frivlio

FERROVIA REGIONALE
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Disposizione compatta
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Frivlio

FERROVIA REGIONALE
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Frivlia

'.i' FERROVIA REGIONALE
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Stile fotografico



Formato quadrato
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FO rm atO quad ratO Corporate identity Friulia
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Elementi coordinati



Sistema tipografico Friulia

Corporate identity Friulia

29

frivlia type

abcdefghijkimn
opgrstuvwxyz

01234560489

Helvetica Neue Regular
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn
opgrstuvwxyz
012345678910

Helvetica Neue medium
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz
012345678910

Helvetica Neue Bold
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn
opgrstuvwxyz
012345678910

Verdana Regular
ABCDEFGHIIJKLWM
OPQRSTUVWXYZ
fghijkl mn
tuvwxyz

b cde
pgqrs
123456789 10

o o v Z

Verdana Bold

A BCDEFGHIIJKLM
NOPQRSTUVWXY 2z
bcdefghijklmn
Pqrstuvwxyz
123456178910

©C o0 9

Times New Roman Regular
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn
opqrstuvwzxyz
012345678910

Times New Roman Bold
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz
012345678910
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colleghiamo
il Frivli un viagqgio
alla volta



We funding Corporate identity Friulia 31

lcona uomo Icona disabili Icona donna

O 3

Bar della stazione Area attesa Ticket
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Sito web / Applicazione
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o

ULTIME RICERCHE
(® Pordenone - Cormons
(® Pordenone - Udine

Aquistati Trattre N
preferite @® Gorizia - Palmanova

Stazioni

Cormons

Udine

gp Gorizia
SCOPRI I\IJI'E' - B Palmanova

METE CON
GLI SCONTI |
CARTA FRIUEIA A Casarsa

J | Monfalcone

Filtra Ricerca




Applicazione
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i e i e
3 W Udine

DATA PARTENZA
30 Marzo 2026

PASSEGGERI
A1 20

SCOPRI ALTRE SOLUZIONI

SOLUZIONE SENZA CAMBI

VIAGGIA CON LA TUA BICI

o
- Cerca Viaw i i ,

| B J E

- Paliganova }—» \-‘:‘ ‘Aquileia
| 3

i

Tr.Fr 20

Palmanova Da 4,10 €

6.10

20 min

6.30
Aquileia

200 posti aquistabili

Tr.Fr20

Palmanova Da 4,10 €

710

20 min

7.30
Aquileia

200 posti aquistabili

Tr.Fr 20

Da 4,10 €

<,

20 min

7.30

Aquileia

200 posti aquistabili



Sito web
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Accedi

@ Viaggi preferiti

© Aquistati




Sito web
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Frivlia

EEEEEEEEEEEEEEEEE

6.10

Palmanova

7.10

Palmanova

8.10

Palmanova

O Cerca @ Viaggi preferiti

6.30

Aquileia

8.30

Aquileia

9.30

Aquileia

@ Aquistati

Tr.Fr 20

Da 4,10 €

Tr.Fr 20

Da 4,10 €

Tr.Fr 20

Da 4,10 €



Si m bO I Og ia Web Corporate identity Friulia
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ROV W®

Accedi Cerca viaggio Orario di partenza Viaggi preferiti Inverti viaggio

O= < & €

Direzione del viaggio Freccia “Indietro” Menu di selezione Visualizza calendario Biglietti aquistati

»



Profilo instagram
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FRIULIA srl 3

1.900 10 MILA 1.000
post follower seguiti

Friulia S.R.L.
Agenzia ferroviaria Regionale
Forniamo un’ampia gamma di percorsi ferroviari che

coprono I’intero territorio, con I'obiettivo di sviluppare
un sistema di trasporto all’avanguardia e sostenibile.

Segui gia Messaggio Invia e-mail

00

Dove andare Carta freccia
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Sviluppo del coordinato
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StaZiOne dei tl‘eni Corporate identity Friulia




Divisa aziendale
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Polo aziendale
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Biglietto del treno
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' Convalidami '

E E N.1 Adulti
- BIGLIETTO CON
! i PRENOTAZIONE
| [m] ZER o Tot. Bigl N1 |
) Palmanova
Data: 30.05
Ora: 10.20

Aquileia

Treno 9521; Carrozza 008;
Posto 41; finestrino

Tariffa base A.v. Euro: 8,10
Mod. pagamento: Carta di Credito
P.IVA 05403151003

PNR: DLAKVS CP: 865401

00019 0381 PALMANOVA
300524 09:11 22812-508
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Biglietto del treno
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/' Convalidami 4

Self-Service

E M. 1 Adulti

BIGLIETTO CON
PRENOTAZIONE

Pa I manuva Past firvg strin
Data: 30.06 .
: Tariffa base A.v.
01020 | Euro: 8,10
Aquileia frivia

" Tot. Bigl. N.1 ___.
y
3 '.:'r
Treno B621;
Carrozza 004,
Gato &1, e E
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Design



